Svensk Turism presenterar nationell strategi for
besOksnaringen: Ny modell for destinationsutveckling ger
besdksnéaringen fart

Under Almedalen presenterar Svensk Turism AB den strategi for
besdksnéaringen som arbetats fram under aret, i ett samarbete mellan Svensk
Turism, SHR, VisitSweden, Tillvaxtverket, Swedavia, Stockholm Visitors Board,
Vastsvenska Turistradet/Sveriges Regionala Turistorganisationer och
Jordbruksverket. Arbetet utmynnar i en konkret modell for utveckling av
svenska destinationer, kopplad till VisitSwedens marknadsforing av Sverige for
internationella bestkare.

Den modell for destinationsutveckling som arbetats fram bygger pa analys, dialog
med bestksaringens foretradare och research kring mojligheter och svagheter i
dagens besoksnaring. En slutsats som dragits ar att potentialen ar mycket stor for
saval fler internationella besokare som for ett 6kat inhemskt resande, men att det
ocksa behovs stdd och stimulans.

Sverige har mycket goda forutsattningar pa en lang rad punkter, sdsom en stark
miljoprofil, varierade natur- och friluftsupplevelser, héga ambitioner pa matomradet,
ett unikt samspel mellan stad och naturupplevelser, attraktiva park-, sport-, boende-
och mdotesanlaggningar, snésakerhet, fina sommarmoéjligheter m.m. Daremot finns
kompetensluckor och brist pa samordnande resurser i fragor kring
destinationssamverkan och -utveckling och i byggandet av attraktiva resmal som kan
marknadsforas bade utomlands och locka svenska malgrupper.

— Strategin innehaller flera viktiga delar, men den mest centrala fragan ar
destinationsutveckling. | Sverige saknas idag ett tillrackligt omfattande stod for
destinationerna, sa att de utifran VisitSwedens krav kan fa hjalp att bli exportmogna
och na internationell konkurrenskraft. Nu etablerar vi en sadan verksamhet enligt en
modell som vi tror pa, sager Svens Turisms styrelseordférande Magnus Nilsson.

Strategin, som har titeln Nationell strategi — hallbar tillvaxt for foretag och
destinationer i svensk besdksnaring, har satt som mal att svensk turism ar 2020
ska omsatta 500 miljarder, ha en sysselséttning motsvarande 300 000 arsverken och
ett exportvarde pa 250 miljarder. Bestksnaringen ar da en ny, betydelsefull svensk
basnaring. 2009 var sysselsattningen 160 000 helarsverken, omsattningen 252
miljarder och turistexporten 94 miljarder.



— Det ar absolut ingen omdjlighet att na malen, men det kraver dels att vi som
foretagare och organisationer kavlar upp armarna sjalva, dels att Sveriges politiker ar
beredda satt stddja naringen i arbetet, sdger Magnus Nilsson.

Utover destinationsutveckling lanseras strategier kring finansiering, samverkan
mellan privat och offentlig sektor, marknadsforing, entreprenérskap, foretagande och
kompetens samt hallbarhet.

— Det ar viktigt att vi utvecklar svensk besoknaring pa ett hallbart satt, miljomassigt,
ekonomiskt och socialt. Det har &r en naring som vaxer och som kommer att ha stor
betydelse for sysselsattning och foretagande i stora delar av landet framover . D&
maste utvecklingen ske pa ett satt som haller i langden, sager Magnus Nilsson.

— Implementeringen av strategin startar med en gang. Ett stort och viktigt arbete
ligger framfor oss, nar vi tillsammans med VisitSweden och strategiprojektets dvriga
aktorer nu tar ett storre ansvar for framgangsrik destinationsutveckling.

Strategin for besdksnaringen lanseras vid ett seminarium i Almedalen klockan 13.30-
15.00.

Vid fragor eller for ytterligare kommentarer, kontakta Magnus Nilsson,
styrelseordférande Svensk Turism AB och vd Kolmardens Djurpark, pa telefon 0706-
55 99 59 eller e-post magnus.nilsson@kolmarden.com.

Svensk Turism ar naringsrepresentant och hélftenagare i VisitSweden dar
staten, via Naringsdepartementet, &ger den andra halvan. Svensk Turism
representerar bland andra Sveriges Hotell- och Restaurangfdretagare (SHR),
Svensk Handel, Svenska Liftanlaggningar (SLAO), Sveriges Camping- och
Stugforetagare (SCR), Transportgruppen, Svenska Turistféreningen (STF),
Passagerarrederierna och ForTur — totalt runt 10 000 foretag.

Toni kommentar:

Hej Magnus,

Liste ovanstiende pressrelease samt talade jag med en del personer som fanns med i
Almedalen. Jag undrar bara, vad ir det som ir s annorlunda mot alla tidigare
utredningar som lagts i arkivet? Skall det vara si i hoppsan sviart med att skapa en
nationell strategi utan att man méste samla ihop en samling okunniga pirmvéndare dir
man for attiotusende gangen skall utreda turism?

Finns det nigon annan bransch som ér utredd till leda utan att det sker nagot?

Det ir ju ritt enkla saker som gor att turism i Sverige ér i st sedan artionden, det ar
framst politiker inblandningen och subventions Sverige dir du dr med och tar din del.
”Vakna Sverige!”:

”De sista femton dren har bolag med mindre én 50 anstillda skapat 360 000 nya svenska



jobb. Under samma period har den offentliga sektorn och bolag med 6ver 50 anstillda —
tillsammans! — skapat 30 000 nya jobb ”samhillsanstillda™!

Det kriivs en nationell upprustning av svenska hotell, rastplatser, pensionat, i princip
hela turistlandet Sverige och en avveckling av subventioner, ta bort politikernas
klifingrighet, anpassa skatte systemet som ger svensk turistniring en chans i
forhallande till andra léinder + en séirskild bonus for att Sverige dr den avkrok det ér.

S4 till mina funderingar, vad forvinta du av denna nya sammansiittning med personer
som ALDRIG bidragit med en enda Kkrona till landet som levt pa att blir betalda av
skattebetalarna och aldrig Lirt sig att intjina 1 krona for att investera 80 ore?

Vore intressant att ta del av dina kunskaper

Annars finns allt har — det &r bara att sétta sig ned och gor svenska av det
hela...

Las hela artikeln pa denna lank:
http://www.toni-schonfelder.com/pdf/20090323-1.pdf

Mvh
Toni Schonfelder

Pa denna pdf file finns hela utredningen — om nu nigon orka léisa igenom det hela...

[ PoF B
A,
= Aonbe

Nationell strategi for
besoksnaringens foret

Det som kan raddar det hela for framtiden ir att Claes Bjerkne numera éar ordforande
till SHR med Kklara intentioner vad som maéste goras och da undrar jag vad RTS skall
hitta pa nir man nu ir frintagen anspriket om att man organisera hela branschen?

Sa fortga aren, branschen splittras, aterforenas, ny skapelser uppstar som fagel fenix,
skattebetalarnas pengar forbrukas och turism stér i st — och ministerns bidrar sjilv till
det hela genom att avreglera for att sedan aterreglera!

Det finns gott om idioter i vart land!



