Ledare

Jag beklagar att det blir lite Iangre uppehall mellan utskicken av Nyhetsbreven, men det sker
sd manga saker som berdr mig att jag inte hinner med, detta var Nyhetsbrev var redan klar den
1 oktober men blev liggande da vissa saker skulle kompletteras.

Det ramlar in sa mycket intressant information, det kan intellektuell hardsmélta om allt skall
lasas, anvéndas och kommenteras.

TV 4 direkt sande fran Alicante och Volvo Ocean Race 2008 — 2009.

Det lar vara en av de mest intressanta kappseglingar i Varlden. Syftet med dylika mega
arrangemang dr att attrahera kunder som VOLVO forsoker 6vertyga i slutdndan képa Volvo
personbil, Lastbil eller entreprenadmaskiner. Rutten for seglingen laggs upp sé att man nar
maximal effekt i Europa, Afrika, Indien, Kina, Ryssland och inte minst i USA.

95% av hela Volvo koncernens produktion gar pa export dvs det &r kunder utanfor den
svenska ankdammen som koper produkterna utvecklade av manga svenska ingenjorer inte att
forglomma alla underleverantorer i design och kvalitet fran USA och Tyskland som ocksa ar
med.

Volvo &r huvudsponsorn och med i denna cirkus” finns andra multinationella foretag,
Ericsson, Telefonica (Spanska TELIA) som har dotterbolag 6ver hela varlden, PUMA inget
namn som behdver beskrivas, en ny spannande medlem ar team RUSSIA, alla finns pa lanken
http://www.volvooceanrace.org samt denna lank pa svenska
http://sv.wikipedia.org/wiki/Volvo_Ocean_Race 2008-2009

Det dr ett enastaende arrangemang med besok av statschefer och kungligheter dven svenske
prinsen fanns pa plats lI6rdag 4/10 Narvaro vid starten av Volvo Ocean Race, Alicante —
Prins Carl Philip

CEO Lennart Johansson Volvo koncernen var med i direkt sandningeni TV 4
morgonprogrammet fran kajen i Alicante och redogjorde varfor Volvo var med som
huvudsponsor. Samtidigt som flock analytiker pa hemma plan inte begriper det grundlaggande
varfor man maste visa upp sig.

Han sa foljande: 95% av Volvo koncernens produkter gar pa export, det &r viktigt for Volvo
att visa upp sig och bjuda in personer for att i den globaliserade ekonomin fordjupa
varumarket VVolvo. Sak samma gor Ericsson och dvriga foretag, som minglar under
avslappnade former i sol och varme har i Alicante tillsammans med hitresta chefer fran hela
den spanska industrin. Nu kommer jag till min fundering, hur kan det vara mojligt att
VOLVO, Ericsson betrakta VVolvo Ocean Race som en viktig insats och den svenska industrin
och turistfolket saknas? Delstaten Valencia — Alicante samt staden Alicante har satsat stora
pengar pa att bygga om hela hamnomradet under dryga aret, det ar inga smapengar, for att
gora allt for att Volvo Ocean Race skall bli lyckat och ge besdkarna ett positivt intryck.

Volvo med Ericsson under ledning av svenska Ambassadéren Anders Ronquist har bjudit in
beslutsfattarna i Spanien som ar med och under trevliga former lar sig vad Volvo och Ericsson
har att erbjuda.



Den som inte finns med ar fartyget Gotheborg http://www.soic.se jag saknar ocksa hela
bunten av turist tyckarna, det vill sdga de som far betalt av staten for att framja investeringar i
Sverige.

VisitSweden (fd Sveriges Turistrad), Svenska Institutet, Invest Sweden Agency, Exportradet,
NSU ndmnden for Sverigeframjandet i Utlandet, NUTEK och kanske UD=
utrikesdepartementet menar kanske att prins Carl Philip och Ambassadéren ar tillracklig, gor
man det, tdnker man fel. Med daremot finns destination Irland, ja josses.

Vi underhaller och betalar for en samling tyckare med nagra tusen anstéllda som dranera
skattebetalarna pa flera miljarder kr arligen och dessa finns inte med i det som anses av
Sveriges 2 viktigaste exportforetag vara vart att satsa pa.

Det ar ingen liten skandal, nar man saknar instinkten vad och var det skall satsas i ett projekt
av nationell betydelse, forsaljningen av produkter made in sweden”.

Lilla "sketna” Sverige som &r beroende av exporter av sina produkter da man endast
konsumera 20% av det man producera, kravs det i tider med kraftig inbromsning att
organisations Sverige formera sig och anvander sina resurser som forvéantas ge maximal
utdelning. Detta ansvar har varje chef infor skattebetalarna. Istéllet finansiera samtliga
svenskar en lekstuga for byrakrater som inte kan samla sig kring ett rejalt projekt som Volvo
Ocean Race utgor. VisitSweden med sin vilsegangna chef Thomas Briihl som letar efter cyber
manniskor for detta har han reklambyran FARFAR som producera Sverige kampanjer for
miljoner utan méatbara effekter, rena darhuset skulle man kunna sammanfatta det hela med.

Vad ser Destination Irland som VisitSweden inte ser?

Bruhl arbetar forbi verkligheten dar man soker cyber folk i rymden och tappar fokus pa den
verkliga véarlden allt betalt med skattepengar. L&s den héar lanken http://www.toni-
schonfelder.com/pdf/20071227-2.pdf

och lid med mig, sa mycket galenskap utan att man &r atalad, det fungera sa i flathetens
Sverige dar det saknas kunskap varfor man kan rattfardiga vad som helst, hur galet det &n ar.

Hur ar det mojligt att det i Alicante hamn star en taskig byggt kopia pa fartyget Kolumbus dit
folk strommar och det gedigna svensk byggda Gétheborg med stor spansk historia saknas?

Riktigt upprort blir jag nar man laser kommunistpropagandan i Sverige dar man ifragasatter
Volvo ledningen for att den deltar i denna promotion samtidigt som man sparkar 1800
medarbetare. Formodligen ar dven detta resultat av dalig skola i kombination med en svar
barndom och ingen uppfostran. Dessa jante manniskor som lever pa inkomsterna fran de
privata foretagen och inte begriper ndr ett helt land som Sverige &r beroende av export
industrin dar Volvo ensamt saljer 95% av hela sin produktion utanfor landet, da galler det
speciellt i daliga tider att séalja vad tygeln haller for annars ar risken 6vervagande att hela
Volvo pajar ut. Det ar inte flock tyckarna som skall tycka, personer som égna sig at socialist
snack med krav om bidrag at folket som inte begriper, varifran skall bidragen komma?

Vad Lennart Johansson ocksa sa, &r att vi just nu ar pa vég in i en ekonomisk kris den varsta
pa 100 ar, detta budskap passerade teflon hjarnorna pa TV4 morgon redaktion, en sensation
att en svensk foretagsledare for forsta gangen talar klart sprak, den internationella krisen
drabbar ocksa Sverige, dven om den ar lite fordréjd varfor Volvo maste vidtar atgarder da
man redan nu kanner av annullerade bestallningar da kdparna inte kan finansiera bestéllda
fordonsflottor endr bankerna i varlden ar torrlagda pa rorelse kapital.



Krisen i Sverige &r bara i sin linda, den blir riktig allvarlig om inte USA far fart pa sin
ekonomi eftersom svensk industri degraderad sig till att vara underleverantor till évriga
varlden, och nar man star sa langt ned i foradlings skala (fran att statt i framsta ledet) blir allt
bara varre, men dessa budskap vill man inte hora talas om varfor teflon hjarnan slar till
kollektivt.

Den som lever far se!

Under tiden fortsatter ”Volvo Ocean Race” éver vérlden och svensk turistindustri och
potentater agnar sig at att dela ut priser till varandra, det tjoas och dansas pa Grand Hotell den
23 oktober, jag skall vara med och se pa dessa universella manniskor som for lange sedan
lamnat jordelivet och med skattepengar &gnar all energi at skitsnack och statistik, ocksa ett
satt att fordriva dagarna pa.

Destination Irland finns pa plats i Volvo Ocean Race, nu kokar jag snart 6ver av ilska.

Irland kor sa det ryker och i Sverige dansas, konfereras och ropas det pa mera bidrag!
Socialism i sin vérsta avart.



