Gold of Lapland

Gold of Lapland vaxer

”Guldrikets projekt ett av de fa projekten som lyckades éverleva efter att EU-projektet var
slut”

Gold of Lapland ar en ekonomisk férening som arbetar med att marknadsféra sina
turistiska medlemmar fran regionen Lycksele, Mala, Norsjo, Robertsfors och Skellefted
till svensk och utlandsk marknad. For drygt ett ar sedan fanns 19 medlemmar i
féreningen och idag kan de rakna in hela 54 medlemmar!

— Vi har haft en fantastisk medlemstillstromning under 2007 och i bérjan av detta ar.
Nu ska vi gora allt for att alla nya medlemmar ska kédnna att de &r med i ett intressant
turistiskt sammanhang, sager Karin Fallman, destinationsansvarig pa Gold of Lapland.
Vi star infor en rad utmaningar som kommer nar man vaxer sa fort, vi behover ta fram
en tydlig varumarkesstrategi och ambitionen ar aven att bygga upp och utveckla en ny
hemsida, fortsatter hon.

Det bérjade med EU-projektet Guldriket och dess positiva utveckling under 2004 — 2006
som ledde till att de turistiska foretagen bildade en egen ekonomisk forening, Gold of
Lapland. Darmed var Guldrikets projekt ett av de fa projekten som lyckades 6verleva
efter att EU-projektet var slut. Att bilda Gold of Lapland visade sig vara ett lyckat drag
som attraherade fler destinationer och fler medlemsféretag. Nu finns stora delar av
turistdestinationen Ostriket inom Gold of Lapland och det &r en stark framtidstro pa
det gemensamma destinationsbygget.

Vad hander just nu?

- Vi jobbar intensivt med att fa fardigt vara tre Gold of Lapland magazine - pa svenska,
engelska och tyska, berattar Beatrice Dahlstrom, marknadsassistent pa Gold of Lapland
och som bl a ansvarar magazinet och hemsidan, sedan borjar arbetet med att lagga upp
alla nya medlemmar pa webben.

Forutom magazinet ar planeringen for arets forsta halva i full gang, det ar
emigrantmassa i Holland, Landsbygdsriksdag i Lycksele, TUR-méssan i Goteborg och
sedan vantar varmassor bade i Luled och i Skelleftea.

Hur stort ska Gold of Lapland bli?

- Var vision ar att alla foretag inom regionen ska vara medlemmar i Gold of Lapland, sa
var tillvaxt och var medlemsvarvning har bara borjat, skrattar Karin Fallman, vi har
en forebild i Siljan Turism dar man idag har 6ver 600 foretag som ar stolta 6ver sin
region. Vi ska vél inte vara samre! Daremot ska man vaga ha langa perspektiv, det tar
tid att bygga en hallbar destination och samtidigt vaga ta vara pa forandringar i
omvarlden.

For mer information, kontakta Gold of Lapland, 0918 331 10.

Gold of Lapland marknadsfor foretag inom;



Guldriket, en geografisk och tematisk destination som tar vara pa de kultur- och
industrihistoriska varden som finns i gruvlandskapet i Vasterbotten samt 6vriga
turistiska guldkorn som finns i omradet. Omradet spanner éver norra lansdelen av
Vasterbotten och éver fyra kommuner: Skellefted, Norsjo, Mala och Lycksele. Se
www.quldriket.com.

L&s mer om destinationen Ostriket, ""en god bit av VVasterbotten™ med ett 20-tal
certifierade besoksmal och arrangemang pa www.ostriket.nu Ostriket hittar du inom
kommunerna Skellefted och Robertsfors.

Toni kommentar:

”Guldrikets projekt ett av de fa projekten som lyckades dverleva efter att EU-projektet
var slut”

och Lansstyrelsen fortsatter ar efter ar att spendera EU projekt pengar pa de absolut
mest huvudldsa projekten, det mesta har ingen ekonomisk barkraftighet och
miljarderna rullar in i det svarta halet samtidigt som det saknas pengar till en nationell
satsning.

Béattre modell pa planhushallningens negativa effekter finns inte, Grattis Turist Sverige,
menldsa, ryggdunkande medldpare.



