Léagg ned Turism i Hjo

Efter manga ar inom Hjos besdksnéring dr det med hapnad och ilska jag ser Hjo som turistort
slutligen ga 1 graven.

Under 70- och 80-talen hade Hjo en given position som besoksort, idag 4r Hjo en pinsam relik fran
glansdagarna, man forsoker leva pa gamla meriter och det verkar inte finnas nagon vilja eller kunskap
till fornyelse.

Fragan man kan stélla sig &r om vi 6verhuvudtaget ska ha turism 1 Hjo. Om det 4r kommunens
malséttning att ha turism — varfor skots den da sa tarvligt?

Kommunens roll i det hela ar egentligen ganska enkel.

Kommunen ska marknadsfora Hjo externt for att locka hit besokare som lagger pengar i det lokala
néringslivet, kommunen ska vara ett bollplank och en kontaktyta.

Vi ska pa intet sitt tro att den bredd vi idag har i form av butiker och restauranger i Hjo

har ndgon som helst chans att 6verleva utan en besoksnéring.

Nar Hjos turism blomstrade fanns det en val fungerande turistbyra, det fanns en politisk

turistnAmnd som arbetade for stadens basta, Hjo Tidnings journalister utnyttjade sitt da breda
kontaktnét for fa Hjo ndamnt 1 de stora medierna. Turistbyran var ett givet nav i kommunen som
samlade upp idéer och hjalpte till att genomfora dem. Man hade en god representation pA TURméassan
varje ar och turistbyran lag pa en central plats ddr ingen kunde missa den. Idag vet man inte ens
vilken kommunal tjinsteman som har ansvaret for turismen i1 Hjo. Det finns inget natverk

och det finns inga kontaktytor utan istallet forsoker nagra fa entusiaster genomfora projekt

som inte lockar andra dn hjoborna, turismen har blivit en angeldgenhet f6r hjobornas ngjes skull.
Kommunen maste vara den som hdjer blicken, som hittar en malgrupp, som pratar samman folk si att
alla drar 4t samma hall.

Finns det ndgon som helst styrning av turismen 1 Hjo just nu?

Finns det en verksamhetsplan? Har man stéllt upp ndgra langsiktiga mal? Ar bara av nostalgiska skél
vi har en turistbyra dir ingen egentligen vet vad man ska syssla med.

Den kundgrupp som Hjo verkar satsa pa ar tydligen pensionirer som aker buss och det 4r en av
naturliga skil krympande grupp som inte har nagon storre kopkraft.

Slojdmaéssan brukar ju nimnas som flaggskeppet inom turismen men det ar ett faktum att den haft
sin topp och att den nu minskar varje ar. Den typiske bes6karen 4r 65+ och man trostar sig inom

det lokala naringslivet med att man har en véldigt hég omséattning under slgjdméassan.

Vissa lurar sig att tro att stora arrangemang automatiskt 4r av godo men 1 sa fall sa kan man fraga sig
varfor vi inte har 10 arrangemang av slgjdméssans kaliber varje sommar.

Jag tror att vi behover en jamn strom besékare maj — september.

Utvarderas turismen och stéller man kvalitetskrav pa den som pa all annan verksamhet 1 kommunal
regi, vilket den &nd& maste anses vara?

Finns det en plan och en affarsidé eller skjuter man i morkret? .

Jag foreslar att Hjo kommun officiellt l14gger ner turismen en gang for alla eller gor

nagot konstruktivt av den.
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